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19651962 1971
 

Les débuts 
de la marque

Blue Ribbon Sports

1964

Jeff Johnson et 
sa stratégie

La Swoosh
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⇒ 1972 

 
⇒ Steve Prefontaine
 

 
⇒ Forest Gump
 

LA CORTEZ
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⇒ Franck Rudy

 
⇒ 1977
 

 
⇒ Cellule de gaz
 

LA TAILWIND
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⇒ Entrée en bourse

 
⇒ Modèle familiale
 

LA AIR FORCE 1  
⇒ 1982
 



I -  LE  CHIFFRE D 'AFFAIRE DE NIKE
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⇒ Un chiffre d'affaire 

qui ne cesse 
d'augmenter 
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NICOLAS



⇒ Des ventes boostées grâce aux partenariats
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I I -  LA COMMUNICATON DE NIKE
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⇒ La sous-traitance

- Externalisation de la fabrication des articles
 

- Réaliser des économies                  
- Se consacrer à son image
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BUTCONSTAT



⇒ Le slogan ⇒ Le logo
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- 1988
-Véhicule des valeurs
 

- 1971
- Symbolise le dynamisme de l'activité
 



⇒ Les sponsors et collaborations

DES SPORTIFS DES EVENEMENTS DES MARQUES
Le basketteur, Michael 

Jordan
La marque de chocolat 

Kinder
La ligue des champions du 
PSG au parc des princes
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⇒ Les réseaux sociaux

Facebook TwitterInstagram Pinterest
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I I I -  LES ENJEUX ET PROBLEMES DE 
LA MARQUE
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MAELLE

⇒ Des "sweatshops" 
omniprésents

⇒ Le phénomène 
des "Nike Park"
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⇒ De l'image sportive à la transmission de valeurs



IV-  LES PERSPECTIVES DE LA 
MARQUE
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⇒ Le Prestige
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⇒ Forme de la chaussure



CONCLUSION
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