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Présentation de l’entreprise

● 2002 : création d’ASOS par Nick Roberston

● Cible principalement les femmes entre 15 et 35 ans

● Disponible dans 6 langues et dessert 190 pays

● Plus de 2000 nouveaux articles par semaine



Chiffres clés
● 2000 année de la création d’ ASOS

● 75 000 produits griffés ou de sa propre 
marque disponible sur le site
 

● 83 millions de visite par mois sur le site

● 8,6 millions de clients actifs dans 234 
pays

SOURCE : Statista 
https://fr.statista.com/statistiques/702941/asos-nombre-clients
-internationaux-actifs/?fbclid=IwAR1Oko7mbyVT8dn6MvyjLt7
AKgx8578w60P8-C4MMrwPLpIn-XrycyxhBjo



Paysage concurrentiel 

          8%  15%

EVOLUTION DE LA PART DU E-COMMERCE DANS LA VENTE EN LIGNE DE VÊTEMENTS

2010 2016



Paysage concurrentiel 

30 à 35 %
    

Croissance du chiffre 
d’affaires entre 
2015-2016 et 
2016-2017 :



Paysage concurrentiel 

https://www.latribune.fr/economie/france/les-ventes-du-e-commerce-continuent-de-grimper-au-premier-semestre-750850.html



Les leaders du commerce en ligne de vêtements



Les scandales



Stratégie de communication ULTRA DIGITALE
● Asos mise tout sur ces “asos-insiders” et ces influenceurs d’aujourd’hui 
● Stratégie pour toucher les jeunes générations 
●       de 45% des mentions de la marque sur les réseaux sociaux grâce à cette stratégie 

SOURCE : Youtube 
https://www.youtube.com/watch?v=iy_xwXmugxo



Stratégie de communication

● Propre marque

● Casse les codes
 

● Touche un large 
public 
 
 

SOURCE : ASOS, https://www.asos.fr/femme/



Conclusion 


